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Desenhar melhores experiéncias rurais
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5 Redes Integradas > Alojamentos rurais
> Pedestre

> Ciclavel

> Equestre

> Vias panoramicas
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Quais os principais drivers que podem
conduzir o crescimento do Turismo Rural em
Portugal no momento atual?
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|- Como é que a experiéncia de Turismo Rural pode beneficiar das
restantes quatro redes tematicas?

(Resumindo a amplitude das quatro redes:

1. bicicletas/ cicloturismo/ ecopistas/ ecovias;

pedestrianismo/ caminhadas/ férias e breaks caminhando/ percursos pedestres;

cavalos para montar/ percursos equestres/ picadeiros e rede de locais para apoio logistico;
rotas panoramicas e informagao interpretativa.

g O

lI- Como é que os praticantes e utilizadores destas outras 4 redes podem
beneficiar, enquanto turistas, do alojamento rural e da oferta de
experiéncias rurais?

Ou, tomando em consideracao a motivacao do turista para a viagem:
Quais sao as oportunidades de negdcio que se oferecem ao empresario de
Turismo Rural para estruturar uma oferta turistica integrando estas redes?
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- Integracao de todas as partes mteressadas - PARCERIAS

4| Objetivo: experiéncias turisticas completas
‘ <5 %4 Y
=

- Escala da oferta = colaboracdo entre empresas concorrentes

- Visibilidade = promocdo conjunta + boas estratégias de engenharia de
produto
| - Diversificagao do produto
Objetivo: maior abertura aos mercados e aos operadores turisticos
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A industria do Turismo Rural tem uma taxa muito baixa de inovagcao em

. comparagao com outras industrias de servicos.
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“* Porqué
- dimensao reduzida das empresas
- a sua natureza familiar

- falta de competéncias profissionais especificas
" = - ndo integracdo em estruturas colaborativas

- inovacgao de produto
- inovagao de processo
- inovacgdo organizacional

- inovagao no marketing
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o turismo no espaco rural como
ancora estratégica do modelo de
desenvolvimento rural

- Abordagem integrada e em rede dos
varios sectores (alojamento, animacao,
restauracao, cultura, etc.) e players
(institucionais, ONG, privados) que
interagem no Turismo Rural;

- Cooperagao em rede

- Articulacao entre as praticas e oferta do
Turismo Rural e os principais drivers do
turismo portugués e das marcas que
contribuem para a sua promogao;

- Engenharia de produto que encoraje
novas formas de cooperacao entre os
agentes nos territorios e com impactos
positivos na atragdao de novos investidores
e novas oportunidades de negocio;

- Projeto-piloto de operacionalizagdao das
redes tematicas territoriais NUT Il
Centro).
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* Escandinavia — Noruega, Finlandia, Suécia, Dinamarca
* EU Central — Alemanha, Holanda e Bélgica

* EU Sul — Franga, Italia, Espanha

* Reino Unido

* Portugal

* Brasil

Critérios:

¥ - mercados preferenciais identificados pelo Turismo de Portugal

- mercados identificados pelo ‘Estudo sobre a Internacionalizagcdo do Turismo no Meio
Rural — Modelos de Negdcios e Estratégias de Desenvolvimento’ (THR/RRN)

| - Outras fontes: EUROGITES; benchmarks internacionais; imersdo no territdrio.

Objetivos:

* Ganhar escala através do mercado interno
* Diversificar mercados

* Reduzir sazonalidade
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e encaixe na realidade portuguesa.©

* A bicicleta - mobilidade sustentavel e moda. O crescimento do turismo em
bicicleta € muito assinalavel. Importa hiper-segmentar a oferta.

* Caminhadas, “walking holidays” sao conceitos tradicionais sempre atuais e em
grande expansao para segmentos novos.

» Turismo equestre. Um imenso potencial pronto a ser explorado.
 Vias panoramicas, um valor incontornavel por si s6, mas esta tudo por fazer.

; * Alojamentos rurais. As boas praticas recomendam coordenacao e centralizacao
“# " daoferta
’. .
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Inquérito (102 respostas)
Assuntos abordados: Parcerias, Redes sociais, Temas para as parcerias, Entidade

coordenadora para o turismo rural

Diagndstico participativo

- Entrevistas técnicas

- Reunides, Workshops e Co-lab colaborativo
- Imersao no territério (Centro)
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: INTERESSE EM TRABALHAR EM PARCERIA
L‘

.02 PRINCIPAIS ENTRAVES:
o™ FALTA DE PARCEIROS
’

FALTA DE DINAMISMO DA REGIAO

TIPO DE ATIVIDADES MAIS APETECIVEIS:
EXPERIENCIAS GASTRONOMICAS E ENOTURISMO
PERCURSOS PEDESTRES E PASSEIOS PANORAMICOS

IMPORTANCIA DE UMA ENTIDADE GESTORA DAS PARCERIAS
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INVESTIR EM PRODUTOS ESPECIFICOS E FORTALECER A IDENTIDADE DOS TERRITORIOS

ESCALA, VISIBILIDADE, EFICACIA

QUEBRAR TABUS (conhecer em profundidade a oferta dos parceiros de territério)
A QUESTAO CRUCIAL: ESTRATEGIAS DE INTEGRACAO

PERSPETIVA SOBRE O TERRITORIO (quebrar barreiras geograficas e administrativas)
DIVERSIFICAR OU CONCENTRAR? (Diversificar produto e concentrar oferta)

ENCONTRO DE INTERESSES

Nacional



OPORTUNIDADES FORCAS

- Novas necessidades de consumo; Procura indireta significativa _ Qualidade dos alojamentos rurais e boa cobertura territorial

- Drivers do turismo portugués encaixam na oferta de TR - Campo e Natureza estdo na moda

- Produtos inovadores que cruzam TR com T. Natureza, T. Aventura,

: : . _ - - Reconhecida a importancia de parcerias
Ecoturismo, Enoturismo, Birdwatching, T. de Bem-estar e Saude... . :
- Recursos turisticos de interesse

- Criacdo de Produtos turisticos tematicos . .
- Bom clima, invernos curtos

- Engenharia de produto em rede multissectorial e trans-regional.

. - Campo, natureza, tradi¢oes rurais e aldeias bem conservados.
Cross-selling

- Segmentacdo e hiper-segmentacdo da oferta (produtos, atividades - Diversidade de recursos concentrada

e experiéncias) - Boas acessibilidades
- Clubes de produto (temas especializados). Atrair OT especializados - Percegdo de seguranca
- Categorizacdo dos alojamentos baseado em interesses especificos - Promogdo turistica externa focada em mercados prioritarios
~ ~ e . para o TR e em drivers-chave para o TR (Gastronomia e vinhos,
- Agregacdo e coordenacao da oferta: Criacdo de marcas destino Nat )
atureza...

envolvendo TR e clusters de produto + Portal nacional de TR

ANALISE SWOT PROJETO 5x5

AMEACAS FRAQUEZAS
- Destinos concorrentes mais desenvolvidos. Portugal ndo é
destino turistico de TR - Imagem envelhecida do TR
- Efeitos da crise econdmica global - Fraca procura interna de TR e baixa massa critica de oferta
- Operadores turisticos afastados do TR - E dificil avaliar qualidade da oferta
- Massa critica de oferta qualificada - Visdo e organizagdo da oferta fragmentada
- Ndo ha boa segmentacdo da oferta (de acordo com perfis, - Falta qualificagao profissional para a criagdo de produto
mercados, temas) - M4 sinalizacdo de percursos no terreno e na web
- Nivel de qualificacdo profissional do proprietario de TR (gestdo e - Falta de confianca mutua entre os operadores

keting turisti
e AUl - Algumas redes (redes 5x5) pouco desenvolvidas

- Auséncia de produtos de facil comercializacdo (produto +

. . : ~ - Algumas redes servem interesses recreativos e nao turisticos
servicos + atividades + propostas para alimentagao)

. - Falta talento empresarial no TR
- Falta de organizacdo do sectores e clusters relevantes para o TR P
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O modelo serve trés propositos distintos e complementares:

|. APOIO AOS ASSOCIADOS PRIVETUR
— através da definicdo de um espaco de atuacdo de base territorial 3

II. APOIO AOS PROMOTORES (publicos e privados) de Turismo Rural

23
- As entidades publicas e associativas: enquadramento estratégico para o
investimento;

- Ao promotor individual privado: apoio a analise das suas potencialidades,
posicionamento competitiva e apoio ao modelo de negdcio. i

lll. CRIAR PROGRAMAS-TIPO
Aplicacao do modelo , desmistificando o processo de criacao de oferta integrada
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POSICIONAMENTO COMPETITIVO DO TURISMO RURAL

4 fatores diferenciadores
(concorréncia direta: hotéis, pousadas, resorts, alojamento budget e alojamento ndo qualificado)

* A arte de bem receber

* A proximidade aos recursos turisticos

* A oferta de autenticidade

* O contacto permanente com uma rede de potenciais parceiros locais

A oferta deve organizar-se em torno da maximizacao deste potencial.
A identidade dos projetos de Turismo Rural deve também estar ancorada aqui
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POSICIONAMENTO COMPETITIVO DO TURISMO RURAL

Campo é sinonimo de OPORTUNIDADE
... diversidade, autenticidade, tranquilidade, evasao, cultura, tradicao e
modernidade.

Excelente base para criar oferta turistica de grande valor -

Fundo Europeu Agric:
IAMENTO DO TERRITORIO do Desenvolvimen
¢

: ) A Europa inv?sref; Zonas rurais
2 'Y -
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Passo 2:
A PROPOSTA DE VALOR

Ideia central:

ACESSO PRIVILEGIADO (AO CAMPO)

(As redes, e a sua articulacdo, ddao-nos acesso privilegiado a tudo o que o campo tem de melhor.
Sao redes de proximidade + mobilidade suave)

Derivacdo de uma assinatura que expressa esta proposta de valor:

‘CINCO VEZES MAIS CAMPO’

5 Redes — ‘5 vezes mais campo’ — uma experiéncia 5 vezes melhor
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iagdo de oferta turistica em .

Passo 3:
OS PARAMETROS DE QUALIDADE DA EXPERIENCIA DE MOBILIDADE NO CAMPO

Seguidamente, cruzamos os 4 fatores de diferenciacao genéricos para todo o
Turismo Rural com 4 eixos especificos de ligacao das 5 redes:

- Tempo
- Caminho
- Hotspots
- Momentos

Obijetivo: Explorar em profundidade o potencial dos elementos fundamentais
das experiéncias de Turismo Rural

N
V)= RedeRu

Nacional



TEMPO

- Das 4 redes 5x5 ligadas a mobilidade, é a
mais lenta: caminhar é a esséncia do turismo
gue se faz devagar.

- A pé, as pausas sao mais naturais ainda.
Autenticidade

HOTSPOTS

- O esforco da caminhada é recompensado
nos hotspots, que talvez sejam por isso
mesmo mais apreciados.

- Sem a limitacao de um meio de transporte,
criam-se mais oportunidades para explorar
cada hotspot em profundidade.

CAMINHO

- A distancia é o fator mais critico. Para além
disso, a preparacao fisica pode ser o outro
fator limitante.

- A pé, chega-se a lugares nao acessiveis por
outros meios.

MOMENTOS

- Caminhando, o encontro com pessoas faz-se
mais naturalmente. De todas as formas de
fazer turismo, esta é a que tem maior
probabilidade de conduzir a conhecimento
aprofundado sobre a realidade local.

- Aumenta também a probabilidade de nao se
perder um bom momento.



TEMPO

-A mobilidade em bicicleta é muito
humanizada, o esfor¢co na locomogao nao
motorizada tem essa consequéncia na
percecao da mobilidade. Tal como a pé, o
dominio do tempo é total — a velocidade, as
paragens, o ritmo, sao uma expressao direta
da vontade do turista

HOTSPOTS

-E fortemente ampliado o acesso a hotspots,
seja na Natureza, seja no percorrer das ruelas
de uma aldeia.

- Grande potencial para percursos de
descoberta

CAMINHO

- De bicicleta, abandonam-se as vias rapidas. O
caminho tende a ser mais tranquilo.

- Como se faz devagar e ha tempo para prestar
atencao a vista, é fundamental o valor
paisagistico.

- E um desafio a vencer, todo o caminho em si

- Caminhos aromaticos: a deslocacdao em
bicicleta faz deslocacao de ar e intensifica os
odores ao atravessar a vegetacao

MOMENTOS

- Andar de bicicleta é, por si s6, uma
atividade ludica.

- Permite ter dominio sobre as pausas e
decidir quando tem maior valor interromper
o caminho



TEMPO

- S3o longas, as cavalgadas nos paises em que
se pratica o turismo equestre. Os cavaleiros
falam com frequéncia da nocao de um dia a
cavalo, tipicamente comecando o dia cedo e
acabando mesmo ao por do sol. Esta é uma
forma de mobilidade com um ritmo muito
proprio, a desfrutar com tempo.

HOTSPOTS

- Ha caminhos mais facilmente acessiveis a
cavalo. Grande potencial para percursos de
descoberta (hotspots paisagisticos sao bons
exemplos)

CAMINHO

- A cavalo, abandonam-se as vias rapidas. O
caminho tende a ser mais tranquilo.

- Os temas dos percursos sao com frequéncia os
principais lugares por onde passam: cavalgada
em floresta, na praia, nas vinhas...

- A vista da paisagem a partir de um ponto mais
elevado, é diferente de quando se caminha a pé,
de bicicleta ou de carro.

MOMENTOS

- A posicao elevada desde a garupa de um
cavalo permite um tipo de observacao
privilegiada.

- A cavalo, tem-se dominio sobre as pausas e
pode-se decidir quando tem maior valor
interromper o caminho



TEMPO

- Percorrer uma via panoramica é um objetivo
primordial do turista. E aquilo que
chamariamos de “tempo de qualidade”, neste
caso aplicado a mobilidade

HOTSPOTS

- Os hotspots podem ser pontos de qualidade
acrescida (como um miradouro ou uma
povoacao). Mas no caso de vias panoramicas
de grande qualidade, a sua atratividade é
suficiente para reduzir a necessidade de
adicionar outros hotspots ao produto.

CAMINHO

- A experiéncia varia conforme a forma de

mobilidade para atravessar uma via panoramica:

a pé, de bicicleta, a cavalo, de barco, ou de
carro.

- Via panoramicas longas podem ser pretexto
para programas turisticos de varios dias

MOMENTOS

- Uma via panoramica é um suceder de
momentos com qualidade estética. Se a
paisagem for deslumbrante, pode ser uma
experiéncia arrebatadora.



TEMPO

- A imersao no territorio € um dos principais
fatores de competitividade do alojamento
rural.

- Depois de la chegar, o turista ndao tem de
perder tempo em deslocacdes longas

HOTSPOTS

- A proximidade a um hotspot pode ser um
fator critico para a escolha do alojamento.

- Os alojamentos podem capitalizar na sua
comunicacao com a proximidade ou acesso
privilegiado a um hotspot.

- Os alojamentos em si podem ser os
principais hotspots da viagem, principalmente
devido aos espacos envolventes, atividades
desenvolvidas ou servicos de qualidade
reconhecida.

CAMINHO

- A vontade de ficar alojado em determinados
alojamentos pode ditar o itinerario da viagem.

- A proximidade a rotas tematicas deve ser
capitalizada pelos alojamentos, se possivel em
colaboragao com outros na mesma situagao e
localizados ao longo dessa rota.

- O valor turistico do acesso, desde a origem, é

parte integrante da experiéncia turistica. Pode

ser um instrumento de valorizacao do
alojamento.

MOMENTOS

- O turismo rural permite experiéncias unicas
de vivéncia no campo e de contacto com a
realidade rural e a natureza.

- Alguns alojamentos sao paraisos de
tranquilidade. Esta é uma caracteristica muito
valorizada por alguns turistas. Pode ser
capitalizado como um fator de diferenciagao.

- Os espacgos exteriores sao oportunidades
para experiéncias sensoriais (sons, cheiros...)
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Modelo teorico de ap0|o 3
criagao de oferta turistica em .

. rede 5x5

Passo 4.
VETORES DA OPERACIONALIZA(;AO

A criacdo de produtos turisticos tematicos integrados implica uma aposta no
desenvolvimento em “formato filigrana”, muito atenta as necessidades do mercado e as
potencialidades disponiveis.

e - Perceber as Valéncias Préprias
- Perceber o Territoério
- Perceber o Cliente
. - Perceber os Parceiros

——
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Modelo tedrico de apoio a criagcao de oferta
turistica em rede 5x5
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Pedestre

Ciclavel

Panoramica

Equestre

Casas

T. Habitacdo

Traga Rustica

Design

Hotéis Rurais

Agroturismo

Cabanas/ ninhos

2 noites

3 noites Familias

6 noites Grupos

14 noites

Contemplativos
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Passo 5:
FERRAMENTAS DE SUPORTE

2. Checklist de valéncias proprias / chave para o posicionamento
(a checklist completa tem mais de 200 entradas)

Tabela 2 - Tabela de base para avaliacio de valéncias proprias e da regido envolvente

Aartedebem Proximidade Autenticidade Rede de
receber a0s recursos parceiros locais > > -
- -
- - " -

- — e - i -
Caminhadas —— -

| -— -
Alojamento "Caminhantes bem-vindos" ¥ W - - - -
{ de Grande Rota (30 km) num raio ¥ i~ i oI
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Passo 5:
FERRAMENTAS DE SUPORTE

3. Levantamento da oferta em Google Earth
(projeto-piloto desenvolvido para a zona Centro do pais. Imagem exemplificativa).

) Fichero  Editar Ver Ferramentas

Adicionar  Ajuda
v Pesquisar

Yoar Para Localizar empresas Trajectos

Voar para pe

v Locais

da de
= [E€9 Locais temporérios
# [E& programas Pioto.kmz

g ('792012)(5009\[5\
©i2012/Tele Atlas X
INOAA U'S Na/vhr}lG,A’. GEBCO)
2012 Cnes/Spofjimagel ik 8

40739:24:55"N. 9°59'64 2570 elev.-3187:m.  Altitude. de‘vxlsualgagéo 27077, km f
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rede 5x5 5

PRODUTO TURISTICO TEMATICO X
Outras Empresas
TER ADL
Associacfes de AT

Percursos

Pedestres

Ciclovias/

Percursos Ciclaveis
Polos de Equitacéo
Vias Panoramicas

Outros Interesses

N° unidades TER Associadas - Y

Camaras
Outros

Municipais

‘opa investe nas zona.

PORTUGUESA

CATEDRAL DF VISEU

1 €

ISEU GRAD VASCO
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Passo 6:
DRIVERS DO TURISMO e DO TURISMO RURAL

£ “A motivagao para a viagem de turismo nao € o alojamento em si mesmo”.
' 8 drivers para ancorar a oferta (projeto-piloto zona Centro):

* Viajar devagar
* O Campo faz-lhe Bem

Portugal faz-lhe bem

Cozinha Unica

* Explorar a Natureza

* Viver as Sazonalidades e
* Enoturismo revisitado ’
O poder da Agua 2
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PROJETO PILOTO

- Operacionalizando no Centro de Portugal o modelo tedrico desenvolvido

conceito

de marca

5 vezes mais camyj
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Cliente ll

Bx8 Tipologia Duragio Grupos Viajar Devagar AT Outros

Podesies

Bikes Farnfhas

Paisagem Protegida

T-'amrarmm _— noites _ do Acor - Mata da
Dolce fare niente, we do it o, oo Margarasa; Adeis
ﬁ.grotunsmc better 2 parceiros Serrano; Nature&Portugal; Arganil de Xisto; Aldeias
100Rumos; Cumes do Agor Histdricas; Confraria

Gastrondmica do

- Bucho de Arganil

Dolce fare niente, we do it better
tedia 0 f2edia 000000000000 aedia
Pequeno—almo;a regional servido Pequeno—almo;a regional servido Check-out alojamento
na guarto no guarto
Visita a Aldeia Histdrica do Pidddo
via estrada panoramica(EM518)  |Percurso Pedestre ‘Nas encostas Espumante de despedida
Almogo tipico no Piddio da Mata da Margaraga' (5 km)

com picnic gourmet na altura de

Workshop Fotografico na Aldeia |pausa

de Xisto da Benfeita

Prova de vinhos e queijos da

regido, seguido de jantar
Check-in no alojamento  (acompanhado por 'Sons da Beira'

Tarde

Massagem hidratante a 2 com
base em azeite beirdo

(TS



PRIVETUR/

ASSOCIAGAO PORTUGUESA
DE TURISMO RURAL

. cmemte

Tlpologia Dumqie Grnpos | Hnoturismo revisitado - Centro

™ AT
—
Mealhada
. ! West Coast Campers;
ADL da Bairrad '
Wines by bike tour, Do, lou2 d bairraca e Viseu, Rota das Vinhos da
Bairrada e Va arceiros Mondego; ADD; Sencap Tondala, Bairrada; Rota dos Vinhos
e Varosa parcei ADDLAP; ADICES; Santa Comba o oo '
do Ddo
Dio; Lamego

[ edm o Tredm o aeds  lasda  lstda  leeda  mda

-_— Check-out alojamento 1 Alvorada com pequeno- Pequenc-almogo de despedida Pequeno-almogo caseiro Check-out alojamento 3
| i almogo reforgado

espumantes (Murganheira) -
Passeio de bicicleta em 3 das 9 Visita a Santar/Qt.? de Cabriz. S0 Jodo de Tarouca, Ucanha,

50 km de ecopista do D3o;
vinhas da Bairrada do produtor . " i " |Prova de vinhos e almogo gourmet. |Varosa/Lamego
Partida do Porto em Luls Pato (castas tintas - Baga, Visita as Caves Alianca e Alianga  |Rota dos vinhos do Dio,

comboio regional/ K Underground Museum; almogo |bergo da touriga nacional -

bicicletas através das ::gil::::::::gﬁ Leitdo & Bairrada; Passeio suave |Qt? de Turquide, Viseu; Qt2 Almogo na Varosa regado a
ciclovias do litoral Bical, Cercial da Bairrada e > de bicicleta até &s Caves do Solar |de Merougos, Tondela; A experiéncia de passear de Murganheira

(ciclovias de V.N. De Gaia, g de S. Domingos Casa da Peneirada, 5t2 bicicleta OU a cavalo por entre os

Ovar e de Aveiro) - Comba D&o) bardos da vinha Percurso cicldvel Varosa-Régua
almogo fornecido na

qu 14
Cahnrlas- ninhos

| Wines by bike. Tour Bairrada - Ddo - Varosa (Modernidade e tradigdo)

Sercialinho); Inclui almogo
regional na Adega recuperada
Casa de Gis

partida
Transfer de regresso ao Tr.msfer e check-in no alojamento Retorno ao Porto via Douro
Spa retemperador nas termas Navegével ou com ao longo
alojamento
do Douro
| Transfer para o alojamento (ou 3
Check-in no alojamento ercurso cicldvel para ciclistas g
tes) e refeicSo ligeira

WAL N -

B



PRIVETUR/

ASSOCIAGAO PORTUGUESA
DE TURISMO RURAL

Cliente _ VetorEstratégico
Bx8 Tipologia :Dumqae Grupos Hneturismo revisitado - Centro

TR
Holés Rurai __ Bairrada, modernidade e ADL da Bairrada e Mealhada; | est Coast Campers;
questre 21 tradigéo nos vinhos de 1 parceiro Sensaches; Accessible Portugal L Rota dos Vinhos da
Mondego Anadia X
Portugal Bairrada
- o

Bairrada by bike for all

I e - £ - Y-S

Alvorada com pegueno almogo
reforgado

Pequeno-almogo de
despedida e check-out do
alojamento 3

Pequenc-almogo de despedida e

Check-out alajamentn 1 check-out do alojamento 2

Visita & Adega Campolargo

Passeio pelas vinhas até ao local  |Visita a Qt? do Ortigdo
do almogo

Almogo gourmet na Qt.2 do . _

Visita as Caves de S. Jodo -

Curia histéricas Visita 2 Mata do Bugaco

Visita guiada ao Museu )

Check-in no alojamento 1 [Check-in no alojamento 2 Check-in no alojamento 3

Rececdo na antiga
EstacSo de comboios da

(TS

Ve
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PRIVETUR/

ASSOCIAGAO PORTUGUESA
DE TURISMO RURAL

Cliente _ VetorEstratégico

Tipologia Duragio Grupos 0 campo fas-Ihe bam TR
—
i | bwen | taowe | Gpor Comsto Vol
M3os a terra 0 Gu.l ADD; ADDLAFP; ADICES; | Aventuris; Spornatura; Desafios ViniPortugal {Ro;a do
parcelro Vinho do Déo); Confraria
-- Gastrondmica do Dao

M3os a Terra I

Alvnrada - sessdo de Yoga sobre o
vale

Pequeno almogo regional. Passeio
suave de bicicleta na Ecopista do

Passeio equestre pelos caminhos (s
do rio Do e suas vinhas
escondidas e misteriosas, com A horta é nossa amiga - colher
picnic 'Delicias do Vale do Ddc' | alimentos para o almogo. Almogo
vegetariano com produtos da
horta

I |
Tarde \Workshop de pdo e bolinhos ~ |Check-out alojamento |

Marc.al;ﬂo no mais fantdstico
Check-in no alojamento  |restaurante reglonal da zona

T




PRIVETUR/

ASSOCIAGAO PORTUGUESA
DE TURISMO RURAL

Cliente _ VetorEstratégico

TR

Reserva da Faia Brava -
Area Protegida Privada; A

Associagio . ) Foz Ctia; . ] !

Birdwatching de lés a lés 2 ou 3 Transuméncia e Eonein; Aventurs; Dasafics; Tondela; Barrica - Msma:;in de
parceiros Nat . Pré-Rai Nature&Portugal Aveira Artesgos de Aveiro; West
ureza; dia Coast Campers; Confraria
dos Owvos Moles de Aveiro

' Birdwatching de lés a lés

Bikes
e
| Jeda  #da 00000000 [3*da 00000000 Je#da 00000 sfda 00000 | |
Alvorada para pequenc-almogo ‘
|

Tipologia :D-mgi.e Grn,pos Explorar a Naturesa
Equ
—
Cahanas ninhos
Alvorada para pequeno-almogo Alvorada para pequeno-almogo reforcado e partida para o Check-out alojamento 3

reforcado e partida para Reserva reforcado e partida paraSever do  |Centro de Interpretagdo
da Faia Brava Vouga Ambiental do BioRia
- [checoutabmentol |Marha de relommentono
Inicio do workshop sobre alojamento rural - sessdo
avifauna portuguesa (inclui de yoga, pegueno almogo Percurso pedestre interpretado
pequeno almogo caseiro) vitaminado, piscina do Salreu, observagio de
Almogo em restaurante local Marcagdo no mais Percurso pedestre da Cabreiae  |avifauna limicola
(com recurso a marcagdo pelo  [Almogo em Foz Coa fantdstico restaurante Minas do Bragal, observagdo de

Entrega de diploma com registo
das aves avistadas

Percurso pedestre, com
observaco de avifauna rupicola

alojamento) regional da zona cascatas e avifauna ripicula (inclui
marmita regional)

Continuacdo do workshop sobre
avifauna portuguesa - o caso do | Visita ao museu e percurso TT &
Centro e programagdo das gravuras rupestres

actividades Mergulho na praia fluvial de Sever
do Vouga

Salda para observagdo de
Check-in no alojamentol |Refeigdo ligeira Check-in no alojamento2 aves noturnas na Serra do | Check-in no alojamentol
Caramulo

Visita @ Aveiro, com passeio em
Visita & Serra do Caramulo Moliceiro e workshop de ovos
moles

LIS

vt
<2
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1- Instrumentos que permitam a PRIVETUR oferecer
apoio aos seus associados — atratividade para novos
membros e mais valor para membros atuais;

2- Fornecer quadro de referéncia estratégico para os
promotores publicos e privados de turismo rural;

3- Criar programas-tipo que apliquem e demonstrem a
légica estratégica do modelo.

Objetivos Estratégicos

5 VEZES MAIS CAMPO
5 REDES, 5 VEZES MELHOR
Tempo, Caminhos, Hotspots,
Momentos

Modelo
5x5

arte de bem

proximidade
receber

a0s recursos

Perceber as Valéncias Proprias
Perceber os Clientes

Perceber os Parceiros
Perceber o Territorio

aplicados a zona centro, com
extensao ao resto do pais

1- Combater a fragmentacao, agenda preenchida para o

turista, fortalecer lagos entre empresas a priori
concorrentes para fazer do turismo rural uma
experiéncia genuina e completa;

2- Maior escala, robustez e visibilidade, para maior
abertura aos mercados;

3- Diversificar o produto que é vendido, sejam pacotes
turisticos ou através da variabilidade geral da oferta
adaptada aos perfis e motivagoes .

Objetivos Operacionais

Viajar devagar
O Campo faz-lhe bem
Portugal faz-lhe bem
Cozinha Unica
Explorar a Natureza
Viver as sazonalidades
Enoturismo revisitado (no Centro)
O poder da agua (no Centro)

rede de

autenticidade parceiros locals

Ferramentas Desenvolvidas

2 exemplos por vetor estratégico




PRIV ETUR

ASSOCIACAO PORTUGUESA
DE TURISMO RURAL

Comentarios sao bem-vindos, claro, € em rede que
crescemos.

email: sandra.mou@turismorural.pt (sandra moutinho)

MINISTERIO DA AGRICULTURA,

PRRN "
Programa para a g GOVERNO DE | MINSTERO DRAGRCY T ]
Rede Rural A PORTUGAL | £0ooroenavento poTeraimorio R T g

Nacional A Europa investe nas zonas rurais




