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1.3 Principales regiones receptoras
y emisoras a escala mundial

La importancia economica del turismo es diferente en cada una de las
regiones mundiales, ya gue el grado de desarrollo del turismo no ha
seguido el mismo ntmo de crecimiento en todas ellas. Este hecho se
debe, fundamentalmente, a la incidencia de diversos factores (Secretaria
General de Turismo, 1990), entre los cuales cabe destacar los siguientes:

. Grado de desarrollo y crecimento econdmico
« Renta dispenible de la poblacion
« Tiempo de ocio

+ Aspectos demograficos (diferencias en la edad media de la pobla-
cian, en el tamafio de la misma, efc.)

« Entorno politico
. Costumbres y creencias religiosas

« Nivel general de ecducacion

L

Grado de desarrollo teenologico, etc.

wuchos de estos factores, estan claramente interrelacionados, asi por
gjemplo, cuanto mayor sca o] desarrollo econdmico de una region,
MayorT Sera su desarrollo tecnologico, la renta disponible del cindada-
no medio, su nivel de educacion, su tiempo de ocio, etc., favareciendo
todo ello al crecimiento del turismao.

Por ello, se puede considerar que los flujos turisticos se han desarro-
llado, principalmente, entre paises desarrollados v, desde ellos, han ido
nerementandose hacia los paises en desarrollo y regiones perifericas,
Como ya se ha indicado, la mayor actividad econdmica que tiene lugar
en los paises desartollados gencra una mayor renta, mis tiempo hbre
disponible, un mayor nivel de educacién, un mejor estado de salud de
la poblacion, etc. Ademis, 1os flujos turisticos en los paises industria-
lizados se han visto favorecidos por las mejoras constantes €n los
medios de transporte y de comunicacion, que han facilitado los des-
plazamientos ¥ la obtencion de informacion (ver Figura 1.9).

Desde ¢l punto de vista de destinos turisticos, la OMT considera dife-
rentes regiones mundiales: Africa, América, Asia Oriental y Pacifico,
Furopa, Oriente Medio y Asia del Sur. Entre ellas, existen destinos con-
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solidados en el mercado turistico, como es el caso de Estados Unidos,
Francia, etc., que gozan de un estatus reconocido en el mercado turisti-
co, con una afluencia importante de visitantes. Sin embargo, la apari-
cion de nuevas regiones emergentes pucde hacer perder peso a esos
mercados ya consolidados. Asi por ejemplo, cabe destacar la region de
Oriente Medio, la cual comienza a ofrecer una mejor calidad medioam-
biental, una mayor variedad de productos, un servicio individualizado,
un precio razonable en las tarifas aéreas, asi como una eficaz pPromao-
cion llevada a cabo por compariias aéreas ¥y Administraciones naciona-
les de turismo, etc. Estos aspectos estin consiguiendo mejorar el grado
de satisfaccion de los turistas que, en de finitiva, pueden hacer mas com-
petitivas a esas regiones emergentes.

Tradicionalmente, los turistas procedentes del norte de Europa v
América han visitado las regiones del sur en bisqueda de un mavor
descanso y diversion (ver Figura 1.10). Por tanto, han sido las regiones
del Mediterrdneo y del Caribe los principales destinos de los turistas
buscadores de sol. Sin embargo, en la década de los novenia se estd
asistiendo a un proceso de redistribucion diferente de los flujos turisti-
cos debido a la competitividad de nuevas regiones.

De los datos ofrecidos en la Figura 1.10, se obtienen las si guientes con-
clusiones:

* A partir de los afios ochenta, las llegadas de turistas internacionales
en el mundo crecieron en torno al 5,5% anual, pese al aumento de
la competencia entre las regiones de destino.

* En 1991, la tasa de crecimiento anual del turismo internacional
(1,4%) experimenté una considerable disminucion. En 1993, tam-
bién s¢ produjo un crecimiento moderado del turismo internacional
(2,9%) como consecuencia de la fuerte recesion econdmica padeci-
da por los paises industrializados. A pesar de estas reducciones en el
ritmo de crecimiento de las llegadas de turistas a los lugares de des-
tino producidas durante el Ultimo decenio, los vigjes de largo reco-
rrido han constituido una importante fuerza motriz para el creci-
miento del turismo internacional en la mavor parte de las regiones.

* En 1995, ¢l turismo en el ambito mundial también aminord ligeramente
su ritmo de crecimiento, segin estimaciones de la OMT {2,8%). No obs-
tante, continia registrando tasas de crecimiento positivas,

Los principales destinos mundiales del turismo internacional se eXpo-
nen en la Figura 1.11.
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Fig 1.9: Principaies flujos Turisfices.

[T 2ona de wansiks de Ju periberin acendmica (Grea e deatins risfic)

s Prncipoles Hujos turisticos
cemeae Flios hiristhoos de menor impariania.

Fuente: Bloboracién oo,



