EL CONSUMIDOR TURISTIC
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Las previsiones de la OMT en su estudio “Turismo: Panorama 20007 estable-
cenounas tasas de crecimiento anual medio en ¢l periodo 1995-2020 de alrededor
del 4% en numero de llegadas internacionales.

Tabla 2.4

Previsiones Turismo Internacional 2020
o Crecimiento (Cuota de mercado

[ lecadas 202()
SACdS 1995-2020) 2020)
Mundo 1561.1 4.1% 1 00%
Africa 77.3 5.5% 5.0%
Americas 282.3 3.9% 18.1%
Asia Orniental-Pacifico 81.4 6.5% 25.4%
Eur()pa 717.0 3.0% 45 .99,
Orniente Medio 6.5 7.1% 4.4%
Asia Meridional 18.8 6.2% 1.29%

Se observa quc el area del Asia Oriental-Pacifico es la que s¢ prevé de mavor
crecimiento en términos de cuota de mercado (pasa de 14.4% cn 1995 a 25.4% c¢n
2000). mientras Europa y América pierden algo de peso en el total mundial (7 pun-
tos v 1.2 puntos respectivamente).

2.2 LA IMPORTANCIA ECONOMICA DEL TURISMO A NIVEL MUNDIAL

LLos datos del “Tourism Economic Report™ de la OMT! permiten exponer con
claridad los efectos econdmicos del turismo a nivel mundial.
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Segun la OMT en 1985 ¢l movimiento economico generado por el turismo
internacional (excluido el turismo interior de los distintos paises) tue de 117.6 billo-
nes (miles de millones) de dolares USA. cifra que paso a 266.2 bn § en 1990 vy a
3990 bn $ en 1995, lo que representa un crecimiento en estos 10 anos del 239%.

S1 analizamos ¢l gasto medio por turista a nivel mundial obtenemos la tabla

siguiente:
Tabla 2.5
Afo Ingresos N° de viajes Ingreso / viaje
(bn $) 2 (millones) (%)
985 117.6 327.8 358, 7
1990 2262 458.3 580.8
1995 399.0) 563.6 707.9
2000 4759 698.3 68 1.5

la seric revela un claro incremento del gasto por viaje en la década 1985-1995
que parece estancarse a nivel mundial en el periodo 1995-2000.

Por supuesto, el reparto geogratico de los mgresos del turismo internacional
no ¢s uniforme, si no que presenta un fuerte grado de concentracion en determi-
nadas zonas geograficas e incluso en determinados paises.

En el periodo 1985-2000. la distribucion de estos ingresos en promedio tue la

siguiente:

AFRICA ot ettt 1.74%
Africa del Este ().41%
(entroafrica ().02%
Africa del Norte ().65%
Africa dcl Sur 0.51%
Africa Occidental 0.15%

AMERICA oot et 25.09%
Caribe 3.14%
Ameérica Central 0.38%
Amecrica del Norte 18.87%

Ameérica del Sur

2. 10%
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ASIA ORIENTAL-PACIFICO . oo 18.43%
Asia Nororiental 8.41%
Sudeste asiatico 6.99%
Australasia 2.32%
Polinesia 0.71%
EUROPA o e, 51.95%

Centroeuropa y del Este  5.03%

Europa del Norte 8.30%

FEuropa del Sur 16.31%

Mediterraneo Este 2.38%

Europa Occidental 19.93%
ORIENTE MEDIO. ... e, 1.82%
ASLA DEL SUR cnermmmmanm = ssssssssmommsosssmmssssssossmmsoms oo 0.91%

Asl pues, Europa concentra mas del 50% del movimiento econdmico del turis-
Mo mternacional y América mas del 25%., con lo que el desequilibrio geografico
Jel turismo receptivo es evidente.

Por subregiones Europa Occidental (Francia, Alemania, Benelux. Austria.
Suiza) es la primera zona turistica mundial en ingresos (19.93% ). seguida de Amé-
nica del Norte (USA. México, Canada) con el 18.87% v Europa del Sur (Espana.

.

Grecia, [talia, Portugal) con ¢l 16.31% de los ingresos mundiales.

St analizamos los datos por paises, en el ano 1999, los 15 primeros paises turis-
ticos mundiales por ingresos (USA, Espana, Francia, Italia, Reino Unido, Alema-
na. China, Austria, Canada. Grecia, México. Hong Kong. Tailandia. Australia vy
Rusia) suman el 62.76% de todos los ingresos mundiales v los S primeros de la lis-

ta el 41.25% demostrando el alto grado de concentracion econdmica del turismo
receptivo mundial.

51 se analizan por regiones los datos evolutivos. los crecimientos de ingresos
por regiones turisticas OMT son diversos. Para los dltimos ejercicios. los creci-
mientos promedio resultan ser:



