CAPITULO4
LA LOCALIZACION DE LAS ACTIVIDADES
TURISTICAS

La conceptualizacion del turismo y la exposicion de los contenidos de la geografia del turismo
que hemos realizado en la primera parte avalan el caracter diverso y complejo del fenémeno
turistico y de su vertiente geografica. Esta circunstancia determina que sea mas apropiado hablar de
«turismos», en plural, en vez de «turismo», en singular. Conviene, ahora, insistir mas sobre su
dimension espacial en relacion con sus modalidades y tipologias.

El turismo, que se fundamenta en la valoracién social de determinados componentes geofisicos
y geoculturales (recursos naturales-factores de atraccion), aparece, pues, como un tipo especifico de
ocio, de actividad recreativa que se desarrolla en un rango o escala geogréfica, fundamentalmente
regional, nacional o internacional, a diferencia de otras actividades recreativas de carécter
domeéstico, habitual o de salidas diarias, puesto que la actividad turistica esta caracterizada por un
desplazamiento del lugar de residencia habitual y por una duracion «minima» del mismo.

1. Laespacialidad del fenémeno turistico

El turismo es un fendmeno espacial, hecho que con frecuencia se minimiza o se obvia,
debido al predominio de la concepcion y analisis econémico del mismo. En este contexto conviene
aclarar, asimismo, que el turismo no es una actividad econémica, sino sobre todo una practica social
colectiva generadora de actividad econdmica, de diversas manifestaciones econdmicas. La
concepcién econémica del turismo ha permitido que se le califique como actividad comercial y de
servicios, 0 como actividad industrial («industria turistica», «industria sin chimeneas»...). Ademas,
la practica del turismo influye progresivamente en todos los sectores de la vida colectiva: en las
instituciones, en las mentalidades, en las concepciones de la identidad y hasta en la idea que la
sociedad se hace de si misma (Lanfant, 1995).

En el espacio se proyecta tiempo de estancia, y el movimiento o desplazamiento consume
tiempo. Estancia y desplazamiento tienen una duracién, una dimension temporal, requieren un
tiempo determinado. Por eso, son practicas discriminantes en relacién a la «disponibilidad» de
tiempo (en todas sus connotaciones e implicaciones). Por otra parte, el turismo es «espacio-
movimiento», la practica turistica implica un desplazamiento en el espacio, que la hace, a nuestro
entender, una de las ac-



52 ANALISIS TERRITORIAL DEL TURISMO

ciones humanas mas genuinamente territoriales, si se la compara con otras actividades sociales o
economicas (Hiernaux, 1996).

El viaje —transicion de espacios— es el desplazamiento fundamental del individuo, que
permite cambiar de «mundos»: del trabajo, al ocio. El recorrido espacial difumina progresivamente
las précticas de trabajo y evidencia las practicas de ocio. El elemento tiempo es decisivo, no sélo en
relacion a la duracion del viaje, que se ha acortado sensiblemente en el Gltimo medio siglo gracias
a los progresos de los medios de transporte, sino también como elemento constitutivo de la
experiencia del ocio: la duracion del viaje es, entonces, un factor esencial para determinar el nivel
de integracién en una logica de ocio. Cabe recordar que por eso las instituciones especializadas
(OMT, WTC.) utilizan el criterio temporal para diferenciar excursionismo de turismo.

Sin duda, estas reflexiones sobre el significado teérico y las posibilidades potenciales
derivadas de las variables espacio y tiempo ilustran perfectamente la complejidad y diversidad del
fendmeno turistico. Cabe afadir, por Gltimo, que de su concepcién como sistema se derivan,
asimismo, su diversidad (conjunto de elementos diferenciados) y su complejidad (estructura e
interrelacién de dichos elementos, que generan una gran variedad y multiplicidad de situaciones
y de hechos).

1.1, LOSELEMENTOS BASICOS DEL TURISMO COMO FENOMENO ESPACIAL

El estudio y la clasificacion del fendmeno turistico, de sus diversas modalidades o
manifestaciones (tipos de turismos), y de los espacios turisticos resultantes (implantacion
espacial y repercusiones en la organizacion territorial) son de gran importancia para el
conocimiento de la dimension geografica del turismo, y son varias las razones que justifican su
interés. En este sentido, podriamos decir que las taxonomias son una especie de primeros
resultados del andlisis del fendmeno turistico, de identificacién y caracterizacion; un reflejo
esquematizado y simplificado del proceso de desarrollo y de las précticas turisticas, de la
espacia-lizacién del fenébmeno turistico y, por lo tanto, una aproximacion a su aprehension y
conocimiento.

Por otra parte, las clasificaciones son, a su vez, categorias conceptuales, herramientas de
gran utilidad para la descripcion, analisis y explicacion del turismo; son referentes que permiten
entender su espacializacion, posibilitan el analisis comparado en la investigacién, permiten detectar
diferencias y similitudes, y, por lo tanto, constatar «regularidades» en las respuestas y conductas
ante las motivaciones y los factores de atraccidn, en la distribucién espacial del turismo y en la
determinacion de espacios turisticos a distintas escalas. En consecuencia, permiten el disefio de
modelos geoturisticos que esquematizan los procesos de desarrollo e implantacion espacial del
turismo.

Las taxonomias resultantes del analisis e interpretacion del turismo parten de la consideracion
de los distintos hechos que conforman, en un primer nivel, el fenémeno turistico: las motivaciones
y los comportamientos; los desplazamientos; los recursos, los productos y la comercializacion; la
dinamica del mercado del espacio emisor, y la organizacion del espacio receptor, principalmente.
Un primer nivel ta-
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xonoémico comprende la ordenacion y la clasificacion de los componentes basicos, y por ello hay que
constatar los siguientes &mbitos:

a) Los tipos de motivaciones y turismo, que se identifican con practicas turis
ticas diferenciadas inducidas por motivaciones y factores de atraccion. Conviene
aclarar que los términos modalidad, tipo y actividad, referidos al turismo, tienen el
mismo significado en el sentido de nuestro planteamiento, y de ahi que hagamos un
uso indistinto de estos conceptos.

b) Los tipos de desplazamientos, en el contexto del analisis de la movilidad
espacial, que se concretan en la identificacion de corrientes o flujos turisticos a dis
tintas escalas.

c) Los tipos de espacios y procesos de desarrollo turisticos que, a distintos ni
veles, son objeto de la dialéctica produccidn-consumo del fendmeno turistico. Sera
necesario precisar en dichos procesos los fundamentos de su origen, el ritmo e in
tensidad de desarrollo y su implantacion espacial, principalmente. Los tipos de de
sarrollo turistico y los modelos geoturisticos, dada la escala bésica de referencia, se
abordaran en el capitulo especifico dedicado al respecto.

Los aspectos sefialados —referidos fundamentalmente al anélisis de la movilidad y de la
distribucién espacial del turismo— no agotan el contenido de la geografia del turismo. En este
sentido, hemos de recordar la importancia que tiene el estudio de los factores del desarrollo del
turismo o el andlisis de los impactos o consecuencias, de diversa naturaleza, de las actividades
turisticas, que son susceptibles en ambos casos de clasificaciones y tipologias.

CUADRO 4.1. Actividades turisticas que satisfacen las distintas necesidades psicolégicas

Necesidades Ejemplos de actividad turistica que puede satisfacer cada tipo de necesidad
Fisicas
Relajacion Tumbarse en la playa
Actividad Caminar por la montafia
Sociales
Relaciones sociales Vacaciones familiares, vacaciones en grupos de 18-30, lunas de

miel, en lugares urbanos.
Escapar de las obligaciones Vacaciones solitarias en lugares remotos, socia es

Posicién social
Conformidad Ir al complejo popular de la costa.
Posicion social Ir a un complejo exclusivo frecuentado por estrellas del pop, rea-
leza o estrellas de cine.

Intelectuales

Descansar Entretenimiento pasivo (espectaculos, ver danzas tradicionales).
Estimulacion Patrimonio-turismo educacional o étnico.
Mental
Relajacion de la tension Ir a un viaje totalmente organizado.
Salir del aburrimiento Montafias rusas, bungee jumping, casino.

FUENTE: R. Burton, 1995.
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1.1.1. Sobre las motivaciones y tipos de turismos

La dialéctica entre las motivaciones, los comportamientos, la diversidad de componentes que
intervienen en la préctica turistica y los espacios turisticos correspondientes han ido configurando
unos dualismos —opciones duales— que pueden considerarse como referencias y recursos
terminolégicos diferenciadores de los tipos de turismos, ampliamente utilizados por los agentes que
intervienen en el hecho turistico y también por los estudiosos de la compleja realidad turistica.

Las opciones duales se concretan, entre otras, en las siguientes modalidades o tipos de
turismo, que constituyen categorias a partir de cualidades o condiciones del hecho turistico: turismo
de masas-turismo minoritario; turismo nacional-turismo internacional; turismo itinerante-turismo
residencial; turismo de litoral-turismo de montafia; turismo rural-turismo urbano; turismo colectivo-
turismo individual; turismo organizado-turismo independiente; turismo pasivo-turismo activo, vy,
finalmente, entre otros dualismos cabe referirse a las opciones que enfrentan el caracter masivo y
fordista del turismo con aquel que se presenta como alternativo, sostenible y pos-fordista.

La relacion sefialada no agota todos los «binomios» que reflejan realidades turisticas
contrastadas. En este sentido, no podemos olvidar los turismos segun los factores de atraccion,
frecuentacion, periodizacion, el medio de transporte o el tipo de alojamiento, entre otros elementos
que participan o forman parte de la practica turistica. Particularmente, hay que mencionar la
tipologia que relaciona las actividades turisticas y la satisfaccion de las necesidades psicoldgicas de
la demanda turistica, pero, sobre todo, la segmentacion de corte econémico en relacion a la anterior,
gue comprende tres grandes grupos: a) los turistas que se caracterizan porque para ellos el gasto
econémico no es lo determinante, y por ello podemos llamarlos turistas de lujo; b) los turistas
«dindmicos», que son los que tienden a conciliar sus medios econdmicos con la satisfaccion de
diversas necesidades; y c) los turistas «cautivos», cuyos comportamientos estan estrechamente
determinados por sus condiciones econdmicas y culturales.

La tipologia indicada se asocia, a veces de manera excesivamente simplificada, al grado de
calidad del turismo. Por ello, cuando se alude al desarrollo y promocion de una estacion o region
turistica se persigue y se desea captar o atraer el turismo de calidad, de segmento alto, como
equivalente al turismo de gran capacidad de gasto, al turismo que puede «dejar» dinero. En sentido
contrario, el turismo «cautivo» —el condicionado por su poder econdmico— ha caracterizado el
perfil de determinadas zonas geoturisticas de sol y playa, configurando destinos de bajo coste. Este
segmento y estos destinos son los mas sensibles a los periodos de recesién y «crisis» turisticas, y dan
lugar a un movimiento turistico de millones de personas sujeto a las coyunturas de precios-costes
(desvio de destinos, ciclo de vida de los productos...) y a las estrategias de los grandes operadores
turisticos que trabajan en este mercado.

El caracter estructural de algunos tipos de turismo aconseja profundizar en su definicion y en
algunos de sus rasgos basicos. Concretamente, nos referiremos a tres opciones duales que son claves
desde una perspectiva espacial: turismo masivo con-vencional-turismo alternativo’, turismo
nacional-turismo internacional, y turismo itinerante-turismo residencial. Sin embargo, antes
conviene aclarar el concepto «turismo sostenible», que se ha incorporado recientemente en el
proceso evolutivo del
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fendmeno turistico, y que, a nuestro entender, mas que un tipo de turismo refleja el principio —la
sostenibilidad—, que deberia cumplir todo tipo de actividad econémica y, por supuesto, el turismo;
cualquier tipo de turismo, aungue el principio se asocie al turismo posfordista y a los turismos
alternativos.

a) Turismo masivo-turismo alternativo: Si nos situamos en el marco de las
motivaciones y de la actitud y gradd de «participacion» del turista, cada vez mas en
contramos esquemas que distinguen entre el turismo pasivo y el turismo activo,
identificandose habitualmente el turismo pasivo con el turismo masivo y convencio
nal y el turismo activo con aguellas modalidades en las que a priori se requiere una
implicacion participativa del turista. Este caracter «activo» constituye uno de los
rasgos que perfilan el turismo alternativo que engloba todas aquellas formas de tu
rismo no asimilables al turismo de masas (masividad en las actividades, pero no en
la generalizacion de las précticas turisticas), y comprenderia, cumpliendo dicho re
quisito, entre otros «turismos», al cultural, al rural o verde, al urbano, al deportivo,
al de aventura, al fluvial, al de cruceros, al de balneario y al de negocios y congre
S0s en todas sus variantes.

Pero el caracter activo no es la Unica condicion que caracteriza al turismo alternativo, sino
que éste se asocia, asimismo, con el caracter no masivo y no fordis-ta, o que nos conduce a hablar
de turismo posfordista. Y por otra parte, se asocia al principio de sostenibilidad, y ello nos lleva a
hablar de turismo sostenible. Sin duda, los tipos de turismo son determinantes en la configuracion
de los espacios turisticos, en razén a las practicas turisticas que generan en cada caso.

b) Turismo nacional-turismo internacional: El turismo nacional, interno o
doméstico, es el desarrollado por los turistas en su propio pais de origen, fuera del
lugar habitual de residehcia. En contraposicion, el turismo internacional —externo
o receptivo— es el configurado por el flujo turistico desde el pais de residencia ha
bitual del turista hacia otro distinto.

c) Turismo itinerante-turismo residencial: Merece una mencion aparte la di
ferencia entre turismo itinerante y turismo residencial, dualismo que es identificado
con distintos calificativos segun los contextos, si bien ya se puede adelantar que en
ocasiones es dificil disociar sus repercusiones en un mismo espacio 0 asignar una
vinculacién causa/efecto en relacion con determinados impactos. La dificultad
apuntada ha aumentado en los Ultimos afios tras el desarrollo de una nueva modali
dad, el turismo a tiempo compartido (time sharing), o turismo de multipropiedad.

La diferencia entre turismo residencial y turismo itinerante se basa en un conjunto de factores,
siempre considerados en términos relativos; por ejemplo, el tipo de recurso-atractivo (motivacion-
factor de atraccion) que da pie a una actividad especifica; la periodizacién (variable tiempo) o los
modelos o formas a que dan lugar (sistema de organizacion del espacio y ldgica de usos del suelo),
entre otros hechos. Por consiguiente, a estos dos tipos de turismo también habra que referirse en los
epigrafes siguientes, especialmente cuando se estudien los tipos de espacios turisticos, y los
modelos de desarrollo e implantacion espacial.

El turismo itinerante, que conceptualiza el viaje como modalidad turistica, también es
denominado «turismo en ruta», entre otras acepciones, y se refiere a corrientes de turistas que
visitan recursos turisticos en rutas disefiadas por empresas, 0
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actitudes de los turistas

Tipos de turistas Numero de turistas Adaptacion a la cultura local
Explorador Muy limitado Acepta completamente
Elite Raramente visibles Adapta completamente
Singular Poco comunes Adapta bien

Inusual QOcasionales Adapta algo

Masa incipiente Flujo fijo Busca diversiones

Masa Flujo continuo Espera diversiones

Charter Llegadas masivas Solicita diversiones

FUENTE: V. L. Smith, 1977.

individualmente, y consumen productos turisticos en dichas rutas, mas o menos configuradas
objetivamente por la demanda turistica. EI turismo residencial, que con-ceptualiza la estancia en
un lugar determinado por motivos turisticos y de recreacion, y que se caracteriza en muchos casos
por una frecuentacion discontinua en diversos periodos del afio, también es denominado «turismo
sedentario», y «turismo de estancia», y «turismo vacacional», entre otros términos. El turismo
itinerante y el turismo residencial, como turismos estructurales, tienen unas implantaciones espa-
ciales y unos impactos econémicos diferenciados, hasta el punto que el predominio de uno u otro
determina una cierta especializacion turistica en cada zona. De hecho, el fenémeno de la residencia
secundaria y de la urbanizacion turistica se engloba dentro del denominado turismo residencial.

La necesidad de distinguir entre turismo itinerante y turismo residencial obedece a que
representan dos formas o modelos distintos en cuanto al sistema de organizacion del espacio
turistico, su dindmica y trascendencia socioecondmica. Por una parte, el primero se relaciona
claramente con el alojamiento en hoteles, hostales y campamentos de turismo, por lo que su
medicion resulta facil a partir de las poco fiables estadisticas de pernoctaciones. Se organiza el torno
a la ciudad o gran nucleo turistico «ociourbe», con fuerte aparato comercial, relacionado con
estancias cortas y gran concentracion de servicios adicionales, y segmentos de demanda cuyo poder
adquisitivo condiciona la variedad y calidad de dichos servicios. Por otra parte, muchas veces la
especializacion en la vertiente residencial del turismo es el resultado de la evolucion del turismo
itinerante. El turismo residencial, en su vertiente espacial, se asocia, en definitiva, con la venta del
suelo, la construcciéon y la promocién inmobiliaria y, en menor medida, con el aparato de
prestacion de servicios (Vera, 1990).

1.1.2. Sobre los desplazamientos y los flujos turisticos

Tradicionalmente, el fendmeno turistico se ha analizado en términos de topologia y de
geometria recreativa. Hoy, este enfoque permite aproximarnos al analisis locacional del turismo, a
su espacialidad a distintas escalas y al conocimiento de los trazos basicos del mapa del turismo
mundial. Este planteamiento clasico se apoya en la identificacion de corrientes o flujos turisticos, en
los espacios de emision, en las zonas de recepcion y en el contenido especifico de cada uno de estos
componentes. Cuando se aborda este tema, la escala de referencia es determinante. Normalmente,
aunque no hay que olvidar otras escalas, se parte de la escala planetaria, que identi-
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ficamos con la préctica del turismo internacional. En este sentido en el mapa mundi se han ido
dibujando unos flujos de desigual dimension y direccion. Estos hechos son precisamente los que
quedan patentes en las tipologias de flujos.

Existen, pues, unos flujos que —utilizando una en metéfora geométrica— partiendo de los
paises 0 zonas de origen los conectan con los focos de destino; de ahi que el analisis de los flujos a
cualquier escala requiera, a su vez, la consideracion de los focos, es decir, los paises de origen o
destino que marcaran la direccion de los flujos. Si consideramos la intensidad como variable de
referencia, habitualmente se distingue entre flujos mayores y flujos menores, flujos principales y
flujos secundarios, que a la vez pueden tener caracter interregional o intercontinental, o bien in-
trarregional o intracontinental. Pero ademas, en funcion de la motivacion inicial de la demanda o
bien de los recursos, y de los atributos o atractivos especificos de los espacios turisticos de destino,
hay que distinguir entre los flujos mayores heliotré-picos y balneotrépicos (por ejemplo, en Europa,
el flujo Rin-Rddano-Rivieras occidentales o el Reno-adriatico) y los flujos menores heliotropicos y
balneotrdpicos (de margenes continentales, insulares...).

En la consideracion de la localizacion geogréafica como criterio de diferenciacion de los flujos
encontramos diversas clasificaciones en las que las referencias a su situacion en el globo terrestre
son explicitas. Por ejemplo, se distingue entre flujos mayores europeos y norteamericanos y flujos
menores europeos Yy norteamericanos; flujo meridiano norte-sur, y flujo oriental’, flujo asiatico y
flujo atlantico, entre otros.

1.1.3. Sobre los tipos de espacios turisticos

Las diversas manifestaciones turisticas pueden tener unas espacializaciones no siempre
coincidentes, lo cual afiade complejidad a su carécter territorial; sin embargo, la yuxtaposicién de
diversos tipos de turismo en un mismo espacio determina una organizacion espacial, un modelo de
asentamiento multigenético, complejo, formal y funcionalmente, que puede dar lugar a una estructura
desarticulada y con fuertes desequilibrios y conflictos. Sin duda, estas realidades extremas son un
claro exponente de las dificultades que pueden existir en el establecimiento de las
clasificaciones Yy tipologias de espacios turisticos. Por consiguiente, los esfuerzos en presentar esta
compleja realidad de manera més simplificada, como un fin en si mismo y como un medio para
facilitar y profundizar en el conocimiento del turismo, son necesarios y muy positivos.

Los resultados de la identificacion y caracterizacion de espacios turisticos aparecen
determinados por la escala de analisis de referencia, en cada caso, y por el criterio que se aplique
para el establecimiento de su tipologia, asi como por los propios componentes «territoriales» del
espacio turistico. La tipologia de espacios turisticos puede fundamentarse, asi, en diversas variables.
La mas utilizadas son la antigliedad de su reconocimiento y de su puesta en valor, la naturaleza y el
papel de los procesos de creacion de las estaciones turisticas, y la identificacion de los grandes
tipos de agentes, el momento evolutivo o fase del ciclo de vida, el tipo de clientela dominante, el
caracter estacional de la explotacion turistica o la magnitud y variedad de equipamientos turisticos.

Un punto de referencia generalizado es la consideracion del recurso en el que
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Naturaleza del turismo Naturaleza del Impacto

Tipo de Tipo de

turista turismo Social Econémico Espacial
Elite Organica Euforia Minimo Nulo
exploratoria
i 1
i
Original Alterado Indiferencia Moderado Débil
'B6
® Masivo Semi- Desconfianza Sustancial Medio
Q individual artificial
Masivo de Artificial Antagonismo Enorme Fuerte
grupo

Fio. 4.1. Laevolucién del turismo y su impacto (elaborado a partir de Williams, 1979,y Dé-
wailly, 1990).

se basa la actividad turistica y la condicién geogréfica del espacio. A ellos se le suman otros
criterios, particularmente los referidos a las formas de espacializacion del turismo y de su
capacidad de ordenacion e impacto territorial. Por eso, una clasificacion basica es la que
distingue entre espacios litorales, espacios urbanos, espacios rurales y espacios naturales,
esquema que constituye el fundamento de la distincion de los cuatro entornos turisticos
estructurales. Los atributos naturales y culturales de cada uno de ellos, y los productos creados
y mercantilizados conducen a unos rasgos distintivos, observados en todos y cada uno de los
hechos que conforman el fenémeno turistico.

El andlisis de la distribucion espacial del turismo internacional (criterio de densidad de la
oferta o de «intensidad» de «frecuentacion») revela que hoy existen o se dibujan sobre el mapa
mundi, como resultado del desarrollo del turismo de masas desde los afios cincuenta, unos
focos o espacios turisticos destacados (paises de destino, paises receptores), frente a otros
espacios de menor densidad, o bien otras zonas donde el turismo internacional es casi
inexistente o nulo. Esta realidad ha llevado a plantear una distincion entre focos mayores,
principales o destacados, y focos menores o secundarios, que, a su vez, pueden tener en cada
caso un caréacter tradicional o reciente. También, ambos tipos de focos contienen un rango
interregional o intrarregional. Una variante de este esquema introduce, a su vez, un caracter
distintivo de estos focos, segin constituyan espacios de fuerte o de débil consumo in-
ternacional.

Si abandonamos el rango geografico planetario —en el que se observa la exis-
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tencia de grandes areas mundiales (Mediterraneo, Caribe, sureste asiético...) en las que se sitan los
focos mayores y menores—, habitualmente se utilizan referentes espaciales a otras escalas que
comprenden desde la identificacidn de regiones turisticas (intraestatales), hasta la consideracién de
lugares turisticos concretos. En este Gltimo caso, la terminologia es diversa: nucleo turistico, centro
turistico y estacion turistica, principalmente. Estos lugares, al igual que las regiones, estaran
caracterizados por la naturaleza de su base turistica (balneario, litoral, montafia, monumental,
religiosa...), y también por su magnitud (segin dimension de la oferta o grado de frecuentacion), su
madurez y el grado de especializacion (tasas de funcion turistica, especializacion en economia
turistica, o no, etc.). Al considerar la espacializacion de la actividad turistica no hemos de olvidar
los itinerarios turisticos como expresion del turismo de ruta y su diversidad: segun el tipo de
transporte, su duracion o el recurso turistico de referencia, entre otros.

1.2. LA REGION TURISTICA

Mencion particular merece el concepto de region turistica en el contexto de la identificacion y
caracterizacion de espacios turisticos. Los esquemas o referencias tedricas del desarrollo y
localizacion de la actividad turistica contemplan una terminologia diversa: «estacion», «espacio» y
«region», principalmente; sin embargo, en dichas propuestas no se abordan de forma clara su
sistematizacion y definicion. Lo cierto es que existe una cierta ambigiedad e imprecision en las
distintas formulaciones.

Para Lozato-Giotart (1987), la nocién de region turistica, en la medida en que es posible
definirla con precision, responde a un area con cierta densidad de frecuentacion turistica y con una
imagen que la caracteriza. A menudo se confunde o identifica con un conjunto natural en cuyo
interior queda englobada. Por ejemplo, constituye una region turistica el conjunto de grandes
nlcleos o focos de importante frecuentacion turistica del litoral, localizados en diversos municipios,
limitrofes y pertenecientes a un mismo conjunto geografico. Otra propuesta es la de Smith
(1989), quien contempla la existencia de tres tipos de regiones turisticas: los ambitos espaciales
considerados a priori y en los que existe una actividad turistica susceptible de ser analizada; las
regiones homogéneas, Yy, por Gltimo, las regiones funcionales. De hecho, su conceptualizacion se
corresponde con los criterios genéricos basicos de la idea de region.

Un hecho que afiade dificultad a esta conceptualizacién es que el concepto «region turistica» se
utiliza indistintamente a diferentes escalas, y tanto puede aplicarse a grandes espacios
supranacionales y supraestatales como a dmbitos intraestatales (Fernandez Fuster, 1988). Por
ejemplo, entre los tratadistas, estudiosos del tema turistico, empresarios y politicos —entre otros—,
es frecuente encontrar referencias a la cuenca mediterranea como region turistica o referencias a
los Alpes o al litoral centroamericano del Pacifico. A otra escala, también encontramos menciones
a las zonas geoturisticas como regiones turisticas: la Costa Azul francesa, o la Costa Brava catalana,
por poner dos ejemplos préximos.

El tema de la conceptualizacion y tipologia de las regiones turisticas no ha sido uno de los
aspectos mas estudiados por los geografos. La complejidad del fendme-
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no turistico, y, en particular, su vinculacion con el medio geografico abren una gran diversidad de
«regiones» 0 «espacios» turisticos: espacio o region turistica de caracter internacional, o region de
orden nacional, segun su funcionalidad; regiones de gran consumicion o de poca consumicion;
regiones turisticas en paises desarrollados o paises subdesarrollados (Wackermann, 1988); regiones
polivalentes o regiones especializadas (Lozato-Giotart, 1987), y también, entre otras
diferenciaciones, aparecen las regiones por sus propios atractivos-recursos (litoral, montafia,
cultura, etc.).

Una de las denominaciones mas corrientes sobre areas turisticas con caracteristicas mas o
menos homogéneas Yy, sobre todo, con una imagen que las identifica, es la que hace referencia a las
«zonas geoturisticas», que normalmente tienen escala intraestatal. Zonas geoturisticas cuyo origen
es la creacién de una imagen corporativa y un determinado grado de funcionalidad, sobre todo,
desde una perspectiva de promocién. También es frecuente, especialmente en determinados
contextos, el uso de unidades politico-administrativas como &mbitos turisticos o, lo que es lo mismo,
la identificacion de las regiones administrativas como regiones turisticas. Ello obedece a razones de
organizacién, de actuacion y planificacion, es decir, de opera-tividad que se proyecta incluso en
aspectos de caracter estadistico, asi como a razones de promocion general o politica de la propia
region.

Este Ultimo punto no es anecddtico, sino que, en la practica, es habitual que para el
conocimiento de la realidad turistica de un territorio se disponga de informacidn «territorializada» a
escala «regional» o desagregada en unidades administrativas inferiores, lo cual «obliga» a
considerar la realidad turistica basada en la region administrativa. En otro orden de cosas,
también la organizacién de la administracion turistica (de gestion, de promocién, etc., en el sector
publico o en el privado) se inserta en el &mbito politico administrativo regional, lo cual provoca que
en determinados contextos se identifique y se utilice el ambito de la region politico-administrativa
como region turistica. Incluso, como deciamos mas arriba, con unos méviles que van mas alla de la
promocion turistica (insercion internacional, sefias de identidad, atraccion de inversiones,
diferenciacion politica etc.).

2. [Factores de localizacion espacial

Los factores de la actividad turistica ya han sido tratados en la primera parte cuando se han
explicado desde una perspectiva geohistoérica los factores clave del desarrollo del turismo, y cabe
subrayar que se hizo hincapié en la conquista del tiempo y la conquista del espacio, y en el origen
y desarrollo de la demanda turistica. Pero dada la relevancia del turismo como fendmeno espacial,
los factores de localizacion requieren un tratamiento especifico, sin olvidar que dichos factores
forman parte del conjunto de circunstancias que han determinado el desarrollo turistico.

Abordar este tema supone entrar en la cuestion mas general de los factores de localizacion de
las actividades econdémicas. El turismo no es «una» actividad econémica, sino una actividad de
caracter espacial que induce o genera «diversas» actividades econémicas. Hay que recurrir, pues, a
la conceptualizacion de los factores de localizacion de los hechos econémicos y del «turismo» en
particular, por ser éste un fendmeno diverso y complejo, cuyo caracter espacial le confiere unas
pautas de localizacion singulares.
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2.1. FACTORES DEL DESARROLLO TURISTICO Y FACTORES DE LOCALIZACION DEL TURISMO

El espacio es soporte y, a la vez, recurso; pero ademas, el espacio es recurso y factor a la vez.
El espacio es soporte y factor por su condicion geografica: magnitud espacial y atributos de caracter
cualitativo, que tienen un valor intrinseco —ya sea natural o cultural—y, a la vez, el derivado de la
valoracion cualitativa que le otorga la sociedad en cada momento histdrico. Esta valoracion social
conduce, a su vez, a la «adecuacion» de los recursos o atractivos y a su conversion en producto y
oferta, objeto de la venta y consumo turisticos.

El recurso turistico transformado o convertido en producto turistico se consume alli donde se
produce, y, ademas, no desaparece. El consumo turistico es un consumo intangible en relacién al
recurso y al producto. Por otra parte, el recurso/factor, la materia prima, no se desplaza; se desplaza
el turista, el consumidor turistico. Sin duda, todos estos hechos hacen del turismo un fendmeno
particular, y por ello en su espacializacion influiran factores especificos, diferenciados o con un
protagonismo distinto, en comparacion con los factores generales que explican la localiza-cion de
las actividades economicas.

Es oportuno, en este contexto, acotar los conceptos recurso turistico y producto turistico,
respectivamente. En este sentido, se sabe que toda actividad turistica se apoya en un recurso y se
entiende por recurso turistico todo elemento natural, toda actividad humana o todo resultado de esta
actividad humana que puede mover y generar un desplazamiento por motivos esencialmente de
ocio. Dicho de otra manera, los recursos turisticos son la base sobre la que se desarrolla la actividad
turistica; son aquellos atractivos que, en el contexto de un destino, pueden generar interés entre el
pablico, determinar la eleccion y motivar el desplazamiento (Altes, 1994). De acuerdo con esta
definicion, podemos afirmar que existe un gran nimero y una gran diversidad de recursos turisticos
fundamentados en las caracteristicas del territorio (Valenzuela, 1986); pero sin embargo, los
productos turisticos son menos y mas concentrados en el espacio.

La complejidad del producto turistico es un hecho derivado del propio fenémeno y de su
singular significado como actividad econémica. En los ultimos afios se utiliza cada vez més el
concepto «producto turistico» como representativo de una realidad compleja y sustitutoria de
conceptos anteriores menos agregados, menos complejos, como, por ejemplo, el de alojamiento-
producto o restauracién-producto. Un producto turistico es, pues, una combinacion de prestaciones y
elementos tangibles e intangibles que ofrecen unos beneficios al cliente como respuesta a determi-
nadas expectativas y motivaciones (Altes, 1995). Por lo tanto, hoy dia se concibe el producto
turistico como la realidad integrada que capta o percibe la demanda turistica, y que no se compone
de un solo elemento, sino que comprende un conjunto de bienes, servicios y entornos, que percibe o
utiliza el visitante durante su viaje y estancia en los destinos a los que acude para satisfacer sus
motivaciones de ocio y de vacaciones (Bosch, 1993).

Lo expuesto hasta ahora permite destacar la importancia del territorio, del entorno y del medio
ambiente; en definitiva, la importancia de lo geogréfico, en todas sus acepciones (soporte, recurso,
distancia...), como fundamento del recurso turistico y como configurador del producto turistico; v,
por consiguiente, como espacio de
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produccion y espacio de consumo del fenémeno turistico. En este contexto, cabe sefialar el papel de
la mejora del medio ambiente como elemento de cualificacion, derivandose de ello una doble
estrategia: su incorporacion al producto turistico y la rehabilitacion de los elementos degradados o
modificados, lo que confiere calidad al destino.

El conocimiento de la realidad turistica pone de manifiesto que las actividades turisticas no se
distribuyen en el espacio de manera homogénea, sino que sus pautas de localizacién muestran una
concentracion espacial, de caracter puntual o zonal. Respecto de la zonificacidén «funcional» del
planeta (podriamos hablar de la espe-cializacién «productiva» del espacio a escala mundial y
regional) hay que recordar, sin duda, que el mito del «sur» —con todos sus significados— se
refuerza hasta el punto de que la realidad turistico-residencial actual (movimientos estacionales y fi-
jacion de nuevas residencias que superan los limites estatales) y las tendencias que se apuntan
confieren a la mitologia de este punto cardinal un atractivo referido genéricamente a su «calidad de
vida.

Los factores que explican la localizacion de las actividades turisticas son numerosos y de
diversa naturaleza, de acuerdo con el caracter diverso y complejo del turismo —«turismos»—, tal
como ya hemos sefialado, pero en esta ocasion conviene incorporar una variable fundamental para
seguir adelante. Nos referimos a la escala en la que se manifiesta el fendmeno y a la escala de
analisis que nos interese concretar, puesto que, segun dichas referencias, los numerosos factores
tendrén un protagonismo u otro. Uno de los ejemplos que mejor ilustran la valoracion anterior es el
caso del factor clima: dibuja unas zonas climéticas a escala mundial y regional, entre ellas la zona
templada-célida, que se considera Optima para el turismo de sol y playa, pero en cambio, son otros
factores los que, a escala comarcal y local, explican el porqué del desarrollo de unos lugares u
otros, de unos espacios u otros, asi como el momento histdrico de su despliegue.

En cuanto a la escala terriorial, es evidente que los factores que influyen a escala local son
distintos de los que explican la parcelacion turistica del mundo, es decir, a pequefia escala. En este
epigrafe destacaremos los aspectos relacionados con la localizacion a pequefia escala, mientras
que los factores que inciden a escala local y comarcal se explicitaran al tratar mas adelante los
espacios turisticos (litoral, rural, urbano y natural), y los modelos de desarrollo e implantacion
turistica.

El espacio geografico comprende un sustrato fisico, un «continente» (el medio natural
diverso), compuesto por unos elementos geofisicos o geonaturales, y, asimismo, un «contenido»,
unos elementos creados o generados por la ocupacion humana: los elementos geohumanos o
geoculturales. Esta ocupacion humana tiene un alcance diferenciado y comprende los propios
asentamientos poblacionales, los aprovechamientos y las funciones productivas, asi como las
relaciones que se establecen entre esos asentamientos y funciones, que dan paso a la existencia de
unas jerarquias y unas areas de influencia.

Desde la dptica de nuestro planteamiento inicial conviene subrayar esta con-ceptualizacion de
espacio geografico, puesto que en este contenido vasto y extenso se enmarcan los factores
ambientales (naturales y culturales) del desarrollo turistico y de su espacializacion. Desde una
perspectiva reduccionista, queremos centrarnos en dos componentes que no presentan dudas sobre
su consideracion como «variables» geogréaficas: la distancia fisica del espacio o distancia geogréafica
(factor espa-
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cial), y los distintos componentes o «atributos» del espacio geografico (factor ambiental). Al
margen del significado que pueda tener cada factor, hay que subrayar que el conjunto de factores
aparecen interrelacionados entre si, y su importancia individual dependera del tipo de actividad
turistica y de la escala territorial (Lefio, 1992). Por eso, su aislamiento o separacion es imposible
en la realidad, y s6lo se procede a ello con la finalidad clasificatoria u operativa en el momento de
abordar su andlisis.

En consecuencia, la localizacion de las actividades turisticas, a distintas escalas y
particularmente a pequefia escala, asi como la explicacion de la configuracion de los diversos
espacios turisticos, se deben a diversos factores que se agrupan en los siguientes epigrafes: a) los
factores espaciales; b) los factores ambientales (geo-naturales y geoculturales), y c) los factores
dindmicos.

2.2. LOS FACTORES ESPACIALES

El turismo es «desplazamiento» entre un centro emisor y un centro receptor, y, por
consiguiente, surge como Vvariable la distancia fisica entre ambos, correspondiente a la propia
dimension del espacio geogréfico. Por otra parte, esta distancia fisica tendra otros significados si
la traducimos en distancia/tiempo o en distancia/coste; en cada caso, su valor relativo ha ido
cambiando a lo largo de la historia en funcién de las posibilidades técnicas de la realizacion de los
viajes y del coste monetario de éstos. Sin duda, es evidente que el factor espacial aparece estrecha-
mente interrelacionado con el factor técnico y el factor econémico.

La distancia fisica-distancia tiempo se entiende como un obstaculo, como un elemento de
diferenciacion del espacio en relacion al grado de accesibilidad. Su impacto se traduce mas en
distancia-tiempo y en coste de desplazamiento que en dis-tancia-kilémetros. En la linea argumental
anterior, Lefio (1992) sefiala, asimismo, que uno de los aspectos esenciales en la localizacion de las
actividades turisticas es el grado de accesibilidad del lugar donde éstas se sitlan, considerado
tanto en términos de accesibilidad fisica como de accesibilidad de mercado, es decir, en cuanto a
su proximidad con los centros emisores de la demanda. En este sentido, hay que considerar no sélo
la presencia de infraestructuras de transporte, sino también la distancia, medida en términos
absolutos, o0 en coste econdmico o temporal del desplazamiento.

Sin embargo, existen también otras distancias, ademas de las derivadas del espacio fisico y de
su transcripcion a distancia-tiempo-coste. Nos referimos a las «distancias» culturales, a la lengua, a
los regimenes politicos, etc., que frenan la toma de decision o potencian la posibilidad de viajar a un
lugar u otro. Tampoco hay que olvidar la segmentacion de la demanda por niveles de capacidad de
gasto y de comportamiento «cultural», que, sin duda, se materializa en practicas turisticas contras-
tadas.

Hoy dia, el mapa mundi no es un espacio isécrono, aungue se hayan producido grandes
avances en la movilidad, y una mejor accesibilidad que tiende a igualar las posibilidades de todos
los lugares y propende a trivializar el concepto de territorio. Las diferencias de la distancia absoluta
traducida a distancia-tiempo y distancia-cos-te aln provocan diferencias de coste y también de
opciones discriminadoras en la
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demanda, que se traducen en una desigualdad de acceso al ocio y en distintas posibilidades de los
lugares para convertirse en destinos turisticos. Por otra parte, 0 se matizan convenientemente las
realizaciones y proyectos en materia de transportes y comunicaciones (carrera del espacio,
grandes aviones supersonicos, robotizacion doméstica...), o bien sus logros seran de dificil
generalizacion debido a las limitaciones de la tecnologia para su explotacion comercial, 0 a que
los costes de uso no lo hagan factible. En resumen, pese a los avances indicados y pese a que en
el coste global de la actividad turistica intervienen otros componentes que relativizan el coste del
desplazamiento, la dimension geogréfica del espacio no es trivial y tiene su efecto directo e
indirecto en la préctica turistica, y, en consecuencia, en el desarrollo y configuracion de los
espacios turisticos a distintas escalas.

Finalmente, creemos conveniente referirnos, por un lado, a la situacion geografica de los
espacios turisticos en términos relativos, es decir, considerando su proximidad o lejania respeto a
los centros emisores o su posicion privilegiada por ser paso hacia otros espacios turisticos,
posiciones que nos pemiten hablar de la ventaja de una determinada situacion geogréafica de un
destino, de su renta de situacion, en definitiva. Y, por otro, aludir a la escala geografica, puesto
que los fendmenos sociales tienen expresiones distintas segn la escala espacial en la que se
producen, y por ello hemos de afiadir a los dos aspectos anteriores (distancia y situacion) el
elemento escala o rango geografico como variable explicativa de la territorializacion del fenémeno
turistico.

2.3. LOS FACTORES AMBIENTALES (NATURALES Y CULTURALES)

Entendemos por componentes ambientales aquellas condiciones o atributos | que cuantitativa y
cualitativamente conforman el espacio geogréfico, lo diferencian y lo diversifican. Los
componentes naturales y culturales constituyen, a priori, «recursos turisticos potenciales», que
intervienen en los procesos de produccion consu-/ mo, y adquieren el rango de recurso econémico
cuando se les adjudica una valora-I cidn social y son objeto de cualquier forma de explotacion.
Por otra parte, por su ; significado, y en un sentido mas amplio que el de «recurso», se constituyen,
alavez, i en factores del desarrollo turistico, y de ahi que genéricamente se aluda, cuando se t
pretende explicar el fendmeno turistico, a factores naturales y a factores humanos \ del turismo.
El espacio geonatural, cualitativamente diferenciado, constituye el soporte fisico de los
procesos sociales, pero también actla como factor, ya que su diversidad espacial conduce a
actuaciones diferenciadas (Sanchez, 1984). En otro sentido, recordemos que el turismo se basa en
una valoracion social de determinados elementos geofisicos y geoculturales, que esta valoracion
puede cambiar a lo largo de la historia, y que, ademas, el espacio geografico es heterogéneo, por lo
gue también pueden cambiar los centros de interés y los focos de atraccion. Interesa subrayar el
primer punto que hemos indicado, en particular el hecho que la valoracién social de los elementos
geofisicos se concreta, por ejemplo, en la busqueda de un clima templado-calido y en la atraccién
del binomio sol-playa. Pero ademas, también en la valora-/ cién de aquello que es «natural», que
se identifica con la imagen de determinados paisajes, y del «medio rural» que se contrapone al
medio urbano. Asimismo, el tu-
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rismo también es descubrimiento e intercambio de culturas y de conocimientos; busqueda de lo
exotico, entendido en sentido amplio (naturaleza singular, culturas lejanas...).

Para el desarrollo turistico de un espacio se requiere un amplio conjunto de recursos
naturales, pero sélo un grupo de ellos son, en sentido estricto, factores de atraccion turistica. Es a
estos a los que denominamos atractivos turisticos naturales o atractivos naturales turisticos. Al
resto de los elementos de la Naturaleza que se precisan para el desarrollo turistico, pero que no
son factores de atraccion, los designamos simplementre recursos naturales (Furid, 1996).

Frente a la heterogeneidad y diversidad del espacio geografico se detecta un proceso de
banalizacion y homogeneizacion del mismo, hasta considerarlo un espacio isoforme, artificioso y
banal. Bajo estos supuestos, nos situamos en tres ambitos, que en buena medida aparecen
interrelacionados. En primer lugar, el dmbito de la percepcion, y, en consecuencia, de la
subjetivizacion del espacio, de su categoriza-cion como espacio aparente frente al espacio real.
En segundo lugar, el &mbito de la uniformizacion y estandarizacién, gque conduce a la
trivializacion del espacio. Y, en tercer lugar, el ambito de lo aparente y lo real, que enfrenta, por
un lado, lo natural con lo artificial (creacion, «reproduccion» material de «espacios») y, por
otro, lo real con lo «virtual» (importancia de la imagen, «creacién» de espacios imaginarios y
ficticios, realidad «virtual»).

Sin entrar en un analisis profundo de estos hechos, ya de por si complejos, podemos recoger
diversos argumentos como contrapunto al contenido de las afirmaciones sefialadas. En primer
lugar, cabe constatar que si analizamos las causas de las motivaciones turisticas, la mayor parte de
ellas se fundamentan en atractivos ambientales. Las disfunciones entre las referencias del espacio
real y, por otra parte, del espacio artificio y los espacios imaginarios sélo tienen carcter ocasional
y puntual desde la perspectiva exclusiva del comportamiento de los flujos turisticos. Ello no
entra en colision con la incorporacién de imagenes o valoraciones subliminales (elementos
artificiales, maquillaje...), que se incorporan a los atributos naturales de los espacios turisticos,
pero que no modifican su significado primario.

En segundo lugar, los nuevos turismos surgen en buena parte como respuesta a la
«desnaturalizacion» de los fundamentos y las practicas turisticas, y comportan en muchos casos
una revalorizacion de elementos ambientales, tanto naturales como culturales. Asi pues, si estas
tendencias se consolidan, cabe pensar que en el futuro el papel del espacio geografico podra ser
mas relevante, puesto que, ademas, se buscan nuevas rarezas o singularidades. Se producira, sin
duda, una discriminacion de lugares, entendidos como destinos turisticos, de acuerdo en cada
caso con la especificidad de su condicion geografica.

La diversidad y las potencialidades de los recursos/factores turisticos ha obli-~\ gado a
sistematizar y valorar la importancia de cada uno de ellos, con lo que se han \ planteado
clasificaciones de dichos recursos. Probablemente la mas conocida y uti- | lizada sea la de Defert
(1968), que contempla la distincion de cuatro grandes cate- | gorias o grupos de recursos
turisticos: hidrom, phitom, litom y antropom. A su vez, i cada tipo de recurso posibilita y
constituye la base de diversas actividades turisticas. \ Los recursos hidrom y phitom constituyen
factores ambientales naturales, mientras i que los recursos litom y antropom conforman los
factores ambientales de caracter 'cultural.



La clasificacion de recursos de Defert es la mas conocida, pero hay que puntualizar que no
comporta una evaluacion de los recursos ni, por consiguiente, su je-rarquizacion. Las técnicas de
evaluacion mas utilizadas se fundamentan en la consideracion del grado de interés que el recurso
despierta en la demanda y en la valoracién de la cualidad intrinseca del propio recurso (valor
naturalistico, valor de su productividad, valor cultural y valor derivado de su equilbrio y
vulnerabilidad). Estos objetivos y técnicas conducen a las propuestas basadas en la capacidad de
atraccion que ejercen sobre la demanda (grados o niveles de atraccién actual o potencial; atraccidn
de ambito regional, nacional o internacional...).

Las tipologias de recursos/factores son categorias de andlisis; a ello hay que sumar que su
acepcion global y especificamentre turistica es imprecisa y ambigua. Por estas razones, el uso de
tipologias se ha de relativizar, y a veces, en relacion con su contexto, no son necesarias, tal como se
comprueba hoy dia debido, probablemente, a un abuso de ellas. A escala local o comarcal pueden
tener otro sentido y utilidad si se procede a una evaluacion, pero la valoracion anterior es valida a
escala mundial, puesto que en ella no tiene sentido realizar un inventario exhaustivo e inacabado de
los recursos naturales y culturales. Tengamos en cuenta, como afirma Cazes (1989), que no existen
recursos turisticos en si, sino solamente recursos explotables y utili-zables en unas deteminadas
condiciones tecnolégicas y econémicas. Un recurso s6lo adquiere o tiene interés segln la atraccién
gue pueda ejercer sobre el turista.

a) Los factores ambientales naturales. El cuadro natural comprende diversos elementos que
actlan o pueden actuar como recursos/factores de localizacién de la actividad turistica. No obstante,
hay gue tener en cuenta que la mayor parte de las veces la demanda valora y percibe el conjunto de
los componentes a través de una imagen global, una imagen que, con frecuencia, es una imagen
manipulada o sesgada del paisaje natural (Callizo, 1991). Asi, a pequefia escala, hay que destacar el
protagonismo de la interrelacion entre el recurso/factor clima y el recurso/factor litoral, entendiendo
por litoral el contacto tierra-mar, y, por lo tanto, incorporando las playas y el agua marina. Nos
referimos, pues, al espacio litoral situado, a su vez, en las zonas de clima templado-célido, a los
escenarios del turismo de sol-playa que fundamentan el modelo turistico hegemoémico y de masas
durante las Gltimas décadas.

Las principales regiones del mundo receptoras de turismo internacional son las grandes
cuencas marinas de clima templado-calido: el Mediterraneo, el Pacifico, el Atlantico
centroamericano y el sureste asiatico, cuya frecuentacién se fundamenta principalmente en la
atraccion de sus espacios litorales, tal como veremos mas adelante. Cabe recordar, no obstante, que
el clima y la playa constituyen factores de primer orden, pero no determinantes, puesto que no son
por si mismos —como el resto de los recursos— factores genéticos, en cada caso, del desarrollo
y de la localizacion turistica.

El clima crea unas condiciones ambientales que posibilitan, dificultan o impiden el
asentamiento humano, y el hombre ha buscado o deseado ubicarse en los espacios que mayor
comodidad y posibilidad de supervivencia le ofrecen. El turismo como actividad del hombre
también se rige por estos imperativos, con el afiadido de que se eligen, se seleccionan los &mbitos,
los espacios de mayor confort, y sélo determinadas practicas minoritarias (turismo aventura, turismo
cientifico, turismo antropolégico...) desafian estos condicionantes.
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Fio. 4.2. Condiciones para el confort humano: temperatura y humedad relativa (segiin Terjung, 1966; citado por Burldn,
1991).

Cabe hablar de la aptitud climética en relacién con la posibilidad de desarrollar determinadas
actividades turisticas, pero éstas pueden exigir unas condiciones climaticas y ambientales muy
distintas segin los casos: piénsese en los tipos de clima y en los pardmetros atmosféricos del
turismo de playa o del turismo de nieve, por ejemplo, que nos permiten hablar de la aptitud
climética estival o la aptitud climatica invernal. En este sentido, interesa recordar las estrategias y los
logros, a escala local y en &mbitos residenciales, en la modificacion de las condiciones «climaticas»
(climatizacion: calefaccion, refrigeracion...), que han sido decisivos para la viabilidad de
determinadas implantaciones turisticas. El clima actia como un factor de desarrollo y atraccién, o
como un factor limitador en funcion de la modalidad turistica, y su importancia ha inducido la
realizacién de estudios orientados a la sistematizacion de la relacion clima-turismo, que han
permitido elaborar diversos indices y formular numerosos modelos.

Ademas de las condiciones climaticas diferenciadas en las distintas partes del mundo, con
unas posibilidades contrastadas y sus ventajas comparativas como espacios turisticos, interesa
referirnos a un componente estructural de los tipos de clima; es decir, a su ritmo estacional, que
influye en la temporalizacion de las actividades humanas y, en consecuencia, del turismo. La
estacionalidad de la demanda (tiempo de trabajo, tiempo de vacacion...) y la estacionalidad de los
factores de atraccion generan multiples repercusiones en las actividades turisticas y en la fun-
cionalidad de los distintos espacios turisticos. Pero ademas, el ritmo estacional presenta una
temporalidad diferenciada entre el hemisferio norte y el hemisferio sur,
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FIG. 4.3. Zonificacién climatica del mundo (segdn Burlén, 1991).

hecho que supone o puede suponer una complementaridad o competencia de espacios turisticos a
escala mundial.

Los recursos hidrom comprenden las aguas terrestres, las aguas marinas y playas, las aguas
termales y también la nieve. A las aguas marinas ya nos hemos referido, y ahora corresponde
mencionar otros recursos hidricos: el agua en todas sus manifestaciones naturales. La distribucion
de la nieve a escala mundial estd determinada por la localizacion de los grandes sistemas
montafiosos y las altas latitudes, si bien su aprovechamiento turistico (estaciones de esqui y
montafia) se produce en las zonas proximas a los centros emisores y paises con sistemas sociales,
econodmicos y técnicos que lo posibiliten.

Los rios y los lagos —Ilaminas de agua, espacios azules..— son escenarios turisticos
destacados en los que se practican diversos deportes y actividades recreativas, entre las que destacan
los denominados «deportes-aventura», de gran auge en los Ultimos quince afios. Rios y lagos con
condiciones y potencialidades para las practicas turisticas y deportivas se encuentran por todo el
mundo, si bien son pocos los productos y pocas las ofertas que generan un movimiento turistico
internacional. Se trata, pues, de escenarios turisticos intrarregionales o nacionales. Sin embargo, exis-
ten determinados lugares naturales asociados a rios o lagos que tienen un destacado protagonismo
en el turismo de masas como lugares e imagenes emblematicas: son las cataratas —Niagara,
Victoria, Iguacu...—, que soportan una gran frecuentacion turistica. Por otra parte, desde siempre, el
relieve y la vegetacion han constituido, por separado o de manera interrelacionada, factores de
atraccion turistica; hecho que abordaremos explicitamene méas adelante al abordar el turismo en
«espacio natural».

La modificacion de los componentes naturales o su recreacion artificial son fendmenos que no
tienen consecuencias tangibles y protagonismo como factor de lo-
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calizacion de la actividad turistica. Ahora bien, son fenémenos a valorar por cuanto
suponen un desplazamiento, una deslocalizacion de la ubicacion de los recursos na
turales y una relativizacion de este hecho como factor de localizacion, tal como ocu
rre también con los recursos culturales. Quizas lo mas destacado en esta escala sea
el fendmeno de tropicalizacion de las zonas templadas, es decir la trasposicién de
elementos vegetales —palmeras, como paradigma e imagen emblematica de paraiso
turistico— al litoral de los mares templados y altamente frecuentados. La construc
cidén de playas artificiales o su regeneracién y la implementacion de nieve con mé
todos artificiales son ejemplos de actuaciones con impactos a escala local, y, asi
mismo, la «fabricacion» de nieve artificial permite a las estaciones de esqui
complementar el manto de nieve de sus pistas y favorecer su permanencia. A

b) Los factores ambientales culturales. Los recursos turisticos ambientales comprenden, tal
como ya hemos sefialado, tanto los de caracter natural como los de caracter cultural. Estos
Gltimos responden a la acepcion de patrimonio cultural y de cultura material. Y, si atendemos a
las tipologias ya tradicionales, se trata de los recursos litom (restos arqueoldgicos, monumentos
histdricos, museos...) y de los recursos antropom (artesania, folclore, fiestas...).

La localizacion de estos recursos tan diversos responde a las actuales pautas de "\ distribucion
de los pueblos, pero también de las antiguas civilizaciones. Su distribucion en el mapa del mundo se
dibuja de una manera mas «aleatoria» y menos concentrada zonalmente en comparacion con algunos
recursos naturales, particularmente con los que han dado lugar al producto sol-playa. Sin embargo,
los recursos culturales presentan, en general, una localizacion de caracter puntual, y ello influye en la
distribucion —factor de localizacion— de los productos y de los flujos turisticos.

El renacer del turismo «cultural», en su acepcion mas amplia, confiere un nuevo papel a los
recursos ambientales y culturales en la localizacion del turismo a es- / cala nacional e
internacional, que supone un contrapunto a la hegemonia de las va- / riables sol y playa. De
hecho, desde siempre, algunos monumentos, algunos conjuntos historico-artisticos y
ciudades han sido mas visitados que determinadas estaciones litorales. Este hecho hoy es mas
evidente por cuanto se asocia al turismo urbano, que moviliza flujos muy considerables y
comparables a los destinos de sol y playa, tal como se explicara al analizar méas adelante el
«turismo urbano».

Como muestra de la diversidad y la riqueza del patrimonio cultural se pueden mencionar los
centros religiosos mundiales (factor especifico de localizacion turistica), y las «peregrinaciones»
gue generan; los tesoros historicos y monumentales de diversas civilizaciones antiguas (egipcia,
griega, romana, maya...), con testimoniosi materiales emblematicos (piramides, templos...). Por
otra parte, el legado cultural es objeto de museificacién y ello genera la aparicion de contenedores
(museos) de atractivos turisticos, que son factores de atraccion de las ciudades que los acogen, e \
incluso en ocasiones el propio «contenedor» es el principal atractivo cuando corresponde a una

obra de gran valor arquitectdnico.
AN

2.4. LOSFACTORES DINAMICOS

Los factores técnicos de todo tipo han tenido un importante papel en el desarrollo del
turismo, y cabe sefialar, en concreto y en referencia a su protagonismo lo-
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cacional, que la revolucion ocurrida en los medios de transporte ha contribuido en gran medida a
explicar la mundializacion del fenémeno turistico. Pero no se puede obviar que, junto a la
ampliacion del alcance espacial del desplazamiento, la masifi-cacion contemporanea del turismo
debe no poco a las transformaciones en los medios de alojamiento, asi como a las economias de
escala relacionadas con la concentracion de la actividad econdmica (Callizo, 1991). Los
factores técnicos relacionados con la evolucion de los transportes estan estrechamente
relacionados con los factores espaciales y con la superacion de la distancia, y por ello ya han sido
comentados al tratarlos anteriormente.

La estructura receptiva y la infraestructura constituyen un factor de atraccion de primer
orden, puesto que suponen una disponibilidad de alojamiento y una ope-ratividad con grandes flujos
(capacidad de atracion) y, en consecuencia, de distribucién espacial de la demanda en cada
temporada. Ademas, para algunos destinos turisticos su estructura receptiva, tanto en términos
cualitativos como cuantitativos, representa un activo determinante y una ventaja competitiva en
relacién con otros espacios turisticos.

Existen diversos recursos que participan en el proceso de produccién y comercializacion
turisticas y que también actlan como factores de localizacién del turismo a distintas escalas. Nos
referimos, por ejemplo, a la disponibilidad, o no, de recursos humanos y de recursos financieros,
que, en ambos, casos pueden ser enddgenos o exodgenos. A escala mundial se detecta, por ejemplo,
el fendmeno de la colonizacion turistica (explotacion y negocio turistico) de los paises del sur, de
los paises de la «periferia», por parte del capital del «centro». La decision del capital sobre donde
invertir en turismo es un factor clave, y, en particular, el capital del propio sector turistico, maxime
cuando ya se ha llegado a una situacion en la que existen diversas empresas transnacionales —del
propio sector o de otros sectores— con un fuerte poder de intervencion a escala mundial.

La localizacion turistica esta determinada por el factor econémico, entendiéndolo como el
conjunto de diversas circunstancias de naturaleza econdmica que han intervenido e intervienen en
los procesos de desarrollo del turismo y que también influyen en sus pautas espaciales, tal como
hemos sefialado en la primera parte. Hay que afiadir a lo dicho la politica monetaria, la influencia
del valor de las monedas y la sucesion de situaciones econémicas coyunturales (inflacion, crisis
ciclicas...), entre otras.

Las decisiones sobre la explotacion de los recursos turisticos, Yy, en consecuencia, sobre la
localizacién de la actividad turistica, estan condicionadas por multiples motivos. Ademas del papel
gue tienen los factores de caracter estructural —que fijan a priori la ubicacion turistica—,
encontramos otros hechos de caréacter circunstancial o que escapan a la «légica» general de la
espacializacion del fendmeno turistico. Cabe citar, por ejemplo, el papel institucional (politica
turistica, promocion y desarrollo gubernamental de determinados destinos...); la geopolitica
(espacios acotados para el turismo debido a conflictos o guerras, a pesar de sus atractivos naturales
0 culturales, el turismo es un «factor» de paz...), 0 bien otras circunstancias que se deben a una
cierta «aleatoriedad» en relacion a nuestros plantemientos —que no azar— y que se sitGan en el
ambito de lo que llamamos «factor humano». En este tipo de hechos englobamos la promocién,
preparacion y desarrollo de determinados acontecimientos multitudinarios y puntuales, y casi
siempre efimeros.
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Por altimo, hay que referirse al factor «<moda», que se manifiesta en la configuracion y disefio
de ofertas y productos en determinados momentos o temporadas inducidos por las reglas del
mercado y al amparo de una sociedad de consumo de masas y mediatica, cuyos codigos de
conducta arrastran a su consumo, afectando a los destinos turisticos, y, sobre todo, a la dinamica de
la demanda. Las «modas» pueden afectar a la estructura espacial, a distintas escalas, en funcién de
su recurrencia temporal y su intensidad en la escala de valores sociales.



